Garten-
Anbieter

Carl Warrlich

Weid oder grun? Wei3 und grun

Der Anzindspezialist Carl Warrlich baut sein Markengeschéft
gerade in Deutschland stark aus. Dabei setzt er unter anderem
auf neue Produkte in seiner Oko-Linie und auf konsequente

POS-L&ésungen.

Die Fihrungsriege von Carl Warrlich prdsentierte Produkte und Zahlen (v. I.): Kevin Warrlich, Margarethe HdBler,
Holger Knipping und Alexander HéBler.

Ein Feuer anmachen - klingt zu-
ndchst eher banal, doch sowonhl
die Produkfseite als auch die Ver-
marktung von Anziindhilfen sind
alles andere als frivial. Bei Carl

Warrlich, einem Traditionsan-
bieter aus dem thdringischen
Treffurt und eigenen Angaben
zufolge Marktfihrer in Deutsch-
land, sieht das in Zahlen bei-
spielsweise so aus: Allein im
Eigenmarkengeschdft,
das vor allem im
Ausland domi-
nierend ist, halt
das Unterneh-
men rund 850
verschiedene

Die Oko-Range
umfasst auch

JweiBe” Anziin-
der mit griiner
Seele.

Sortenin 1.050 Abpackvarianten
vor. ,Das Eigenmarkengeschdft
ist unsere groBe Stdrke”, sagt
Geschdftsfuhrer und Mitinhaber
Alexander HdBler selbstbewusst.

Aber das Geschdft ist insge-
samt im Wandel: Oko-Anz{inder,
also Produkte, die nicht auf der
Basis von Kerosin, sondern mit
Rapsél oder besonders hochwer-
tigem Paraffin hergestellt sind,
nehmen eine immer gréBere Be-
deutung ein. Inzwischen erwirt-
schaftet Warrlich immerhin 22
Prozent seines Umsatzes mit sol-
chen Produkten.

Der Anteil steigt voraussicht-
lich, denn mit einem neuen Pro-

dukt will der Hersteller auch End-
kunden, die bisher auf die so ge-
nannten weiBen Anzlinder, also
die Wurfel auf Kerosin- oder Pa-
raffin-Basis, setzen, fiir den Oko-
Gedanken gewinnen: Der ,Flamax
Der Griine-WeiBe" sieht aus wie
ein ,\WeiBer”, ist aber ,grin”, weil
aus nachwachsenden Rohstoffen
hergestellt. Erhdltlich ist er sowohl
als fester Wrfel als auch in flUs-
siger Form.

Ebenfalls der Oko-Range ge-
horen zwei weitere Neuheiten fur
diese Saison an: Da ist einmal die
Flamax-Feuerwalze in runder
Form. Sie wird aus Holzspdnen
und Paraffinwachs hergestellt und
hat vorgefertigte Bruchkanten, so
dass sie leicht in vier einzelne
Tabs feilbar ist.

Neu ist auBerdem das An-
zindgranulat, ein loses, kérniges
Material aus Holzspdnen und Pa-
raffinwachs, das sich zum gleich-
mdBigen Durchgliihen von Grill-
briketts eignet. Daflr wird es per
Hand auf dem Grillooden verteilt.
Nach dem Entzlinden bildet es
einen durchgdngigen Flammen-
teppich, der die Grillbriketts gleich-
mdaBig zum Gluhen bringt.

Daruber hinaus ist man bei
Warrlich gerade dabei, in einem
neuen, wenn auch verwandten
Geschdftsfeld FuB zu fassen: Es
geht um den Outdoor-Bereich. So
bringt das Unternehmen unter
seiner Marke ,Warrlich... warrlich
gute Anzlinder” Schwedenfeuer
in zwei GréBen und Wachstuch-
fackeln auf den Markt.

Und es hat eine ganz neue
Produktlinie zum Thema AuBen-
dekoration im Sortiment. ,Warrlich
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Ambiente” heiBt die Serie, die L6-
sungen flr offenes Lichtim AuBen-
bereich bieten will. Das erste Pro-
dukt sind Bambusfackeln. Ihr Olbe-
hdlter kann mit Fackeldl, Lampen-
und Biolampendl oder Petroleum
- dlles unter der Warrlich-Marke
Flamax angeboten - befiillt werden.

Das ist nach Auffassung von
Kevin Warrlich, der fir das Mar-
keting verantwortlich zeichnef,
eines der entscheidenden Argu-
mente: ,Das Produkt wird passend
flr den Markt angeboten, denn
wir haben auch die Ole und die
Dochte”, sagt er. .Damit liefern wir
dem Handel eine Problemlésung.”

Mit den neuen Produkten will
das Unternehmen auch unter den
Bedingungen sich dndernder
Trends seine Markfposition si-
chern und ausbauen. Immerhin
ist das dem Hersteller in den ver-
gangenen Jahren gut gelungen.
Zuletzt hat er 2016 einen Umsatz
in Héhe von 27,2 Mio. € erzielt.
Das sind fast neun Prozent mehr
als noch vor acht Jahren.
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Bei der Prdsentation der Zah-
len am Firmensitz im thiringi-
schen Treffurt wies Alexander
HdBler allerdings darauf hin,
dass die Umsatzzahlen unter an-
derem auch stark vom Olpreis
beeinflusst werden. Immerhin
entfdllt ein Drittel des Umsatzes
auf die bereits erwdhnten Kero-
sin-Anzlinder. Die beiden zweit-
gréBten Umsatzbringer mit je-
weils etwas mehr als 20 Prozent
Anteil sind die auf Raps6l-Basis
hergestellten Oko-Anziinder so-
wie Flussiganzinder.

Bezogen auf die Absatzmdrkte
stammt der gréBte Teil des Um-
safzes, némlich fast die Hdlfte (47
Prozent), aus Deutschland. Mit
groBem Abstand folgen Frankreich
und Italien. Insgesamt ist das Un-
ternehmen in mehr als 50 Ldndern
aktiv, unter anderem auch in Aus-
fralien, Chile und Marokko.

Der Umsatz in Deutschland
ist zuletzt auf 12,2 Mio. € gestie-
gen. Gegenuber 2015 ist das ein
Plus von mehr als zwdlf Prozent.

Der Kompetenz-Anz{indshop mit seinem Farbleitsystem wurde runderneuert.
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Einer der Grlinde fUr diesen Zu-
wachs - vor drei Jahren lag der
Deutschland-Anteil am Umsatz
noch bei 35 Prozent - liegt in der
vor zwei Jahren eingeflihrten
Verkaufswand, die die Komplett-
range unter der Marke Flamax in
einem Anzindshop zusammen-
fasst und inzwischen in rund 500
Baumdrkten zum Einsatz kommt.
Das zeigt: Warrlich kann zwar
Eigenmarke, hat das Geschdft
mit seiner Herstellermarke jedoch
massiv ausgebaut und sie in Bau-
mdrkten und Gartencentern vor
allem in Deutschland etabliert
- mit Vorteilen fur die Handels-
partner, wie Holger Knipping,
Vertriebsleiter International, be-
tont: ,Das Modul kommt auf eine
Drehzahl zwischen vier und funf.”
Auch hier hat das Unterneh-
men noch einmal nachgelegt und
am Farbleitsystem gefeilt. Immer-
hin ermdglicht der Shop die Dau-
erplatzierung sdmtlicher Som-
mer- und Win-
teranzlinder

der Marke Flamax, was dem Han-
del den zeitaufwdndigen Waren-
tausch zum Saisonwechsel er-
spart. Dabei darf man nicht ver-
gessen, dass das Wintersorti-
ment mit zwei Dritteln den gré-
Beren Umsatzanteil hat als die
Grillanztnder. SchlieBlich gibt es
noch - oder wieder - 15 Mio.
Ofen in Deutschland, die ange-
heizt werden wollen.

In Sachen POS-Présenz hat
Warrlich auBerdem die Aktions-
fldchengestaltung des Metallgit-
ter-Displays im Europaletten-MaB
weiterentwickelt. So ist nun ein
Seitenbehang hinzugekommen,
in dessen Korben sich weitere
Artikel aus der Flamax-Marken-
welt prdsentieren lassen. Hier
kénnen aber auch Lochwandha-
ken angebracht werden, um die
neuen Wachstuchfackeln oder
Dochte auf Augenhdhe des Ver-
brauchers zu zeigen. |

Das weiterentwickelte Metallgitter-Display gibt es jetzt auch mit Seitenbehang.
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